國立高雄大學經濟管理研究所碩士學分班課程綱要表

建檔日期﹕2004年 8月 24日

課程名稱：(中文) 全球行銷管理        (英文) Global Marketing Management

授課教師：張純端

學分：3

課程目標： 這門課重點放在國際行銷經理人每天的活動上。為了在國際企業環境中成功的運作，學生需要了解國際行銷主管在做些什麼，以及全球行銷如何促成銷售及獲取利潤。 本課程深入討論全球行銷組合的所有組合要素，並突顯全球行銷管理在企業中如何具體應用。本課程之目的是培養學生具備以下能力：

(1) 對於全球行銷管理有深切體認

(2) 利用所學提升個案分析能力

(3) 具備國際行銷作戰的能力

上課：Wednesday 18:40～21:30

教科書：

Cateora, P. R., and Graham, J. L., “International Marketing,” International Edition, 11th edition, McGraw Hill, 中文翻譯本, 顏文裕譯, 國際行銷學, ISBN: 957-493-554-X.

課程綱要：

1. 全球行銷概論 (Introduction to Global Marketing)

2. 經濟及文化環境 (Economic and Cultural Environments)

3. 政治及法律環境 (Political Environments and Related Laws)

4. 全球行銷策略 (Global Marketing Strategies)

5. 全球行銷情報 (Global Marketing Research

6. 全球產品策略: 產品本身及屬性之探討 (Global Product Strategy: Product and Its Attributes)

7. 全球產品策略: 新產品發展和產品政策 (Global Product Strategy: New Product Development and Policy)

8. 通路 進入國外市場 (Channel Management: Entries to Foreign Countries) 

9. 通路 全球配銷通路與實體儲運系統 (Channel Management: Distribution and Retailing Systems)

10. 全球促銷: 廣告 (Global Promotion: Advertising)

11. 全球促銷策略:  其他因素 (Global Promotion: Other Factors)

12. 全球行銷之訂價策略 (Global Pricing Strategies)

13. 全球行銷規劃 (Global Marketing Planning)

14. 全球行銷的未來 (Future of Global Marketing)

